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La historia de los jingles  
Por Beth Frede 

 

 
 
¿Alguna vez se te ha quedado grabado en la cabeza un ANUNCIO, incluso 
de un producto o servicio que, ni querías, ni necesitabas? ¿Alguna vez te 
ha venido a la mente ESPONTÁNEAMENTE un JINGLE (un eslogan 
musical corto) meses o años después de haberlo escuchado por última 
vez? Desde la década de 1920, los anunciantes han aumentado sus 
ventas utilizando jingles, esas melodías CAUTIVADORAS con ganchos 
fáciles de recordar que REVERBERAN (resuenan) en tu mente mucho 
después de que el anuncio haya terminado. Pero ¿cómo surgieron los 
jingles y por qué son tan pegadizos? Hablaremos de ello en la lección de 
hoy. 
 
[DELETREAR]  ESPONTÁNEAMENTE 
[DELETREAR]  COMERCIAL 
[DELETREAR]  CAUTIVADOR 
[C] Hoy vamos a aprender sobre la historia de ¿qué? JINGLES 
[C] La palabra usada para resonar es ______. REVERBERAR 

[C] Conocidas | [SA] Semiabiertas | [N] Número | [CP] Conocimiento previo | [VACT] VACTividad | [A] Abiertas 
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[C] Los jingles son pequeñas melodías cautivadoras con ______ fáciles de 
recordar. GANCHOS 
[N] ¿Desde cuándo los anunciantes han aumentado sus ventas utilizando 
jingles? LA DÉCADA DE 1920 
[A] ¿Qué palabra te viene a la mente cuando piensas en los jingles 
comerciales? 
 
 
En las décadas de 1920 y 1930, los jingles de radio evolucionaron como 
una forma de ELUDIR (evitar, sortear) las REGULACIONES en la industria 
de la radiodifusión. Las empresas que vendían productos sabían que los 
locutores de radio no podían anunciar sus productos directamente en 
antena. Sin embargo, no existía ninguna norma sobre los jingles, lo que 
permitía a las emisoras mencionar el nombre de un producto sin 
presentarlo EXPLÍCITAMENTE (claramente, directamente) a su 
AUDIENCIA. 
 
[DELETREAR]  PRESENTAR 
[DELETREAR]  AUDIENCIA 
[DELETREAR]  INDUSTRIA 
[C] Los jingles de radio evolucionaron como una forma de eludir las 
______ en la industria de la radiodifusión. REGULACIONES 
[C] De la lección, ¿cuál es la palabra que significa “evitar” o “sortear”? 
ELUDIR 
[C] Antes de los jingles, los locutores de radio no podían ______ productos 
directamente al aire. ANUNCIAR 
[SA] ¿Qué palabras de la lección significan “explícitamente”? 
CLARAMENTE, DIRECTAMENTE 
[A] ¿De qué otra manera podría alguien comunicarse sin expresar sus 
pensamientos directamente? 
 
 
El primer jingle comercial se atribuye a menudo a WASHBURN CROSBY, 
el PREDECESOR (o el anterior) de General Mills, quien lo creó para un 
anuncio de radio en 1926 para impulsar las ventas de su cereal de 
desayuno WHEATIES, que estaba en DECADENCIA (disminuyendo). 
Contrataron a un cuarteto de barbería local para cantar la CANCIONCILLA 
(una canción corta y sencilla), y pronto se escuchó en todo el país. 
Funcionó a la perfección. Pronto, Wheaties pasó de ser un producto en 
declive a uno de los más populares de la compañía. 

[C] Conocidas | [SA] Semiabiertas | [N] Número | [CP] Conocimiento previo | [VACT] VACTividad | [A] Abiertas 
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[DELETREAR]  DESAYUNO 
[DELETREAR]  COMERCIAL 
[DELETREAR]  CANCIONCILLA 
[N] ¿En qué año se realizó el primer jingle comercial? 1926 
[C] ¿Qué empresa creó el primer jingle de radio? WASHBURN CROSBY 
[C] ¿En qué empresa se convirtió Washburn Crosby? GENERAL MILLS 
[C] ¿Qué palabra de la lección significa “disminuyendo”? DECADENCIA 
[C] ¿De qué cereal se hizo el primer jingle? WHEATIES 
[C] ¿Qué palabra de la lección significa “anterior”? PREDECESOR 
[SA] ¿Quién fue contratado para cantar el jingle de Wheaties? UN 
CUARTETO DE BARBERÍA; UN CUARTETO LOCAL 
[CP] ¿Cuál es un sinónimo de “popular”? FAVORITO, DE MODA, 
FAMOSO, etc. 
[VACT] Escuche al Cuarteto Wheaties cantar su jingle: (37 seg.) 
https://www.youtube.com/watch?v=CJpeR6GvpC8  
[A] En pocas palabras, ¿qué opinas del jingle de Wheaties? 
 

 
https://otrr.org/FILES/Articles/Danny_Goodwin_Articles/Wheaties.htm  

 
 

[C] Conocidas | [SA] Semiabiertas | [N] Número | [CP] Conocimiento previo | [VACT] VACTividad | [A] Abiertas 

https://www.youtube.com/watch?v=CJpeR6GvpC8
https://otrr.org/FILES/Articles/Danny_Goodwin_Articles/Wheaties.htm
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El poder del jingle fue fácil de medir, basándose en ese primer anuncio 
musical. Las ventas de Wheaties se DISPARARON en las zonas del país 
donde se escuchaba el jingle, mientras que las ventas se DESPLOMARON 
en el resto del país. Otras empresas tomaron nota y pronto comenzaron a 
crear su propio ESLÓGAN musical. El ÉXITO de Wheaties fue la prueba 
que los anunciantes necesitaban de que el jingle funcionaba. 
 
[DELETREAR]  EMPRESAS 
[DELETREAR]  ESLÓGAN 
[DELETREAR]  DISPARARON 
[C] El poder del jingle fue fácil de ______ a partir del primer anuncio 
musical de Wheaties. MEDIR 
[C] El párrafo dice que dondequiera que sonaba el jingle, las ventas se 
dispararon, pero en todas partes, las ventas se ______. DESPLOMARON 
[C] El ______ de Wheaties fue la prueba que los anunciantes necesitaban 
de que los jingles funcionaban. ÉXITO 
[CP] En tus palabras, ¿qué significa "dispararse"? AUMENTAR 
RÁPIDAMENTE 
[A] Escribe un eslogan de una línea para describirte. 
 
 
Aunque han cambiado con el tiempo, los jingles son un GÉNERO 
(categoría o estilo) musical fácilmente reconocible. Al principio, solían ser 
alegres y ANIMADOS (llenos de vida), con un aire a canción INFANTIL, 
incluso para productos promocionados para adultos. Pero a medida que 
evolucionaron, empezaron a sonar más como melodías populares de la 
época. Por ejemplo, en 1939, el anuncio de Pepsi Cola, "Pepsi Cola Hits 
the Spot", se convirtió no solo en un exitoso medio para vender la bebida 
CARBONATADA, sino en una canción popular por derecho propio. En 
1944, un jingle de CHIQUITA BANANA se hizo tan popular que llegó a 
sonar un promedio de 376 veces al día en la radio. 
 
[DELETREAR]  CARBONATADA 
[DELETREAR]  INFANTIL 
[DELETREAR]  EVOLUCIONARON 
[C] Según el texto, los jingles son un ______ musical fácilmente 
reconocible. GÉNERO 
[C] ¿Cuál es la palabra de la lección que significa “lleno de vida”? 
ANIMADO 

[C] Conocidas | [SA] Semiabiertas | [N] Número | [CP] Conocimiento previo | [VACT] VACTividad | [A] Abiertas 



5 

[C] Un jingle de ______ ______ se hizo tan popular que se reproducía en 
la radio un promedio de 376 veces al día. CHIQUITA BANANA 
[N] ¿En qué año fue popular el jingle de Chiquita Banana? 1944 
[SA] De la lección, ¿qué significa género? CATEGORÍA, ESTILO 
[CP] Nombra otro refresco además de Pepsi: COCA-COLA, SPRITE, DR. 
PEPPER, MOUNTAIN DEW, etc. 
[VACT] Escuche el jingle de Pepsi Cola de 1939: (27 seg.) 
https://www.youtube.com/watch?v=2gnlKBIL-vo  
[VACT] Mira y escucha el comercial de Chiquita Banana: (1:24 min.) 
https://www.youtube.com/watch?v=RFDOI24RRAE  
[A] ¿El anuncio de Pepsi Cola te convencería de beber Pepsi? 
[A] ¿Qué tienen en común los bananos y los refrescos? 
 
 
En la década de 1950, el negocio de los jingles estaba FLORECIENDO 
(prosperando). En este período de posguerra, la economía estadounidense 
estaba en auge, el consumo de bienes era mucho mayor y aparecían 
nuevos productos por doquier. "En su APOGEO (es decir, su mejor 
momento), [escribir jingles] era un negocio muy, muy LUCRATIVO", afirma 
Eric Korte, director de producción musical de la empresa de marketing 
Mixtape Club. "Los mejores compositores y cantantes de jingles amasaban 
fortunas". Hoy, sin embargo, los compositores de jingles en Estados 
Unidos ganan unos ingresos más modestos: un promedio de 50.000 
dólares al año. 
 
[DELETREAR]  FORTUNAS 
[DELETREAR]  APOGEO 
[DELETREAR]  ECONOMÍA 
[N] ¿Leímos que la industria de los jingles prosperó en qué década? 1950 
[C] ¿Cuál es la palabra de la lección que significa “prosperar”? FLORECER 
[C] “En su apogeo, [escribir jingles] era un negocio muy, muy ______”. 
LUCRATIVO 
[SA] Mencioné tres cosas que estaban sucediendo en el período de 
posguerra de la década de 1950. ¿Cuál era una? LA ECONOMÍA 
ESTADOUNIDENSE ESTABA EN AUGE; SE CONSUMÍAN MÁS BIENES; 
APARECÍAN NUEVOS PRODUCTOS 
[N] Hoy en día, los escritores de jingles en Estados Unidos ganan en 
promedio, ¿cuánto dinero al año? $50.000 
[CP] Describe qué significa lucrativo. RENTABLE, BIEN PAGADO, etc. 
 

[C] Conocidas | [SA] Semiabiertas | [N] Número | [CP] Conocimiento previo | [VACT] VACTividad | [A] Abiertas 

https://www.youtube.com/watch?v=2gnlKBIL-vo
https://www.youtube.com/watch?v=RFDOI24RRAE
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En las décadas de 1970 y 1980, algunos aspirantes a artistas se iniciaron 
en la industria musical escribiendo jingles, ya que este trabajo les 
proporcionaba ingresos CONFIABLES mientras esperaban la fama. 
BARRY MANILOW, un popular cantautor de la década de 1970, conocido 
por sus BALADAS románticas, fue un exitoso compositor de jingles antes 
de ALCANZAR la fama. Uno de sus jingles más conocidos fue para State 
Farm Insurance, por el que ganó 500 dólares. Si conoces la melodía de 
"Como buen VECINO, State Farm está ahí (Like a good neighbor, State 
Farm is there)", no te extrañe; la canción sigue vigente hoy en día. 
 
[DELETREAR]  ALCANZAR 
[DELETREAR]  FAMA 
[DELETREAR]  CONFIABLES 
[C] Escribir jingles podía proporcionar ______ confiables mientras los 
cantautores esperaban que la fama los alcanzara. INGRESOS 
[C] ¿A qué cantautor específico de la década de 1970 se refiere el párrafo? 
BARRY MANILOW 
[C] Manilow fue mejor conocido por sus ______ románticas. BALADAS 
[C] ¿Para qué empresa fue dirigido uno de los jingles más conocidos de 
Manilow? STATE FARM INSURANCE 
[N] ¿Cuánto ganó Barry Manilow por su jingle de State Farm? $500 
[VACT] Mira y escucha el comercial y el jingle de State Farm (31 seg.) 
https://www.youtube.com/watch?v=QwyjnLGEvuw  
 

 
Barry Manilow. Fotografía: Jack Mitchell/Getty Images 

 
 

[C] Conocidas | [SA] Semiabiertas | [N] Número | [CP] Conocimiento previo | [VACT] VACTividad | [A] Abiertas 
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Con el tiempo, los consumidores se volvieron más CONSCIENTES y 
menos SUSCEPTIBLES a la publicidad que simplemente les decía qué 
hacer. Como resultado, el uso de la música en los anuncios evolucionó. En 
lugar de melodías BREVES pero cargadas de significado (concisas) que 
DESCARADAMENTE (abiertamente) incitaban a los consumidores a 
comprar sus productos, se dieron cuenta de que los jingles podían usarse 
para sugerir una experiencia, un valor o una sensación que sus 
consumidores desearían. Los anuncios también comenzaron a dejar de 
lado los jingles en general, aunque la música seguía desempeñando un 
papel clave en la publicidad. 
 
[DELETREAR]  INMUNES 
[DELETREAR]  CONSUMIDORES 
[DELETREAR]  DESCARADAMENTE 
[C] Con el tiempo, los consumidores se volvieron más ______ y menos 
afectados por la publicidad que simplemente les decía qué hacer. 
CONSCIENTES 
[SA] Los anunciantes se dieron cuenta de que la música en los anuncios 
podía sugerir tres cosas. Menciona dos. UNA EXPERIENCIA, UN VALOR, 
UN SENTIMIENTO 
[CP] Además de abiertamente, ¿cuál es el sinónimo de 
"descaradamente"? AUDAZMENTE, DIRECTAMENTE, etc. 
 
 
Este cambio se puede apreciar en un famoso ANUNCIO de Coca-Cola de 
la década de 1970 llamado "HILLTOP". En él, jóvenes de todo el mundo se 
reunieron para cantar una canción extensa que vinculaba la PAZ con 
Coca-Cola. La idea de los autores del anuncio era sugerir que Coca-Cola 
puede ser el MOTOR (fuerza impulsora) que impulsa a las personas a 
hablar sobre sus diferencias, y que "a veces la comunicación mejora con 
solo sentarte frente a una botella de Coca-Cola y mirar a la gente a los 
ojos". El mensaje se sugiere, pero nunca se dice directamente. ¡Es 
increíble cuánto se puede comunicar sin siquiera decirlo! 
 
[DELETREAR]  DIRECTAMENTE 
[DELETREAR]  ANUNCIO 
[DELETREAR]  DIFERENCIAS 
[C] ¿Cómo se llama el anuncio de Coca-Cola mencionado en el párrafo? 
HILLTOP 
[N] ¿De qué década es el anuncio Hilltop de Coca-Cola? 1970 

[C] Conocidas | [SA] Semiabiertas | [N] Número | [CP] Conocimiento previo | [VACT] VACTividad | [A] Abiertas 
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[C] En el anuncio de Hilltop, el texto dice ¿quiénes se reunieron desde todo 
el mundo? JÓVENES 
[C] ¿Qué palabra de la lección significa “fuerza impulsora”? MOTOR 
[CP] ¿De qué otra manera se podría transmitir algo sin decirlo 
directamente? MIRADAS, GESTOS, ESCRITURA, MÚSICA, etc. 
[A] En pocas palabras, ¿qué piensas sobre el comentario de los escritores 
de Hilltop de que a veces la comunicación mejora si estás sentado con 
alguien tomando una Coca-Cola y mirándolo a los ojos? 
[VACT] Mira el anuncio de Coca-Cola Hilltop: (1:15 min.) 
https://www.youtube.com/watch?v=KW9cuta7mdE  
 
[VACT] Traza el contorno de la botella original de Coca-Cola de 1899: 
 

 
https://www.coca-colacompany.com/about-us/history/the-history-of-the-coca-cola-contour-bottle  

[C] Conocidas | [SA] Semiabiertas | [N] Número | [CP] Conocimiento previo | [VACT] VACTividad | [A] Abiertas 

https://www.youtube.com/watch?v=KW9cuta7mdE
https://www.coca-colacompany.com/about-us/history/the-history-of-the-coca-cola-contour-bottle
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En las últimas décadas, la música en la publicidad se ha 
TRANSFORMADO (cambió de forma gradual) otra vez. Hoy en día, 
muchas grandes marcas publicitarias utilizan canciones pop con LICENCIA 
COMERCIAL en sus PROMOCIONES, en lugar de jingles. ¿Por qué? 
Porque se ha comprobado que las canciones pop crean una CONEXIÓN 
aún más fuerte entre el consumidor y su producto. Una mayor conexión 
significa que el consumidor tiene más probabilidades de comprar y seguir 
comprando a esa empresa. En resumen: la música pop es buena para las 
ventas. 
 
[DELETREAR]  PROMOCIONES 
[DELETREAR]  GRADUAL 
[DELETREAR]  LUGAR 
[C] ¿Qué palabra de la lección significa “cambió de forma gradual”? 
TRANSFORMADO 
[C] ¿Qué tipo de canciones pop utilizan muchos anuncios de grandes 
marcas en sus promociones? CON LICENCIA COMERCIAL 
[C] Se ha descubierto que las canciones pop crean una ______ aún más 
fuerte entre el consumidor y su producto. CONEXIÓN 
[N] ¿Cuántos años hay en una década? 10 
[SA] Cuando los consumidores sienten una mayor conexión con un 
producto, ¿qué es más probable que hagan? COMPRAR Y SEGUIR 
COMPRANDO EN ESA EMPRESA 
[VACT] Anuncio de Diet Pepsi Max para el Super Bowl XLII, con la 
canción "What is Love" de Haddaway (1 min.) 
https://www.youtube.com/watch?v=zkrfIJyTKco  
 
 
¿Cuál crees que será la próxima EVOLUCIÓN de la música en la 
PUBLICIDAD? El tiempo lo dirá, pero desde la CREACIÓN del primer 
jingle hasta hoy, una cosa parece cierta: la música nos hace sentir, y no 
hay nada que nos conmueva tanto como la música. 
 
[DELETREAR]  EVOLUCIÓN 
[DELETREAR]  CREACIÓN 
[DELETREAR]  PUBLICIDAD 
 

[C] Conocidas | [SA] Semiabiertas | [N] Número | [CP] Conocimiento previo | [VACT] VACTividad | [A] Abiertas 

https://www.youtube.com/watch?v=zkrfIJyTKco
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[A] Escritura creativa: escribe un jingle sobre tu lugar favorito. ¿Cómo 
convencerías a otros para que vayan? ¿Qué hace que este lugar sea tan 
especial? 
 
[A] ¿Tienen cabida todavía los jingles en la publicidad? ¿Qué canción 
popular usarías en un anuncio y qué venderías? 
 
[A] ¿Cuál crees que podría ser la próxima evolución de la música en la 
publicidad? 
 
 
 
Beth Frede es una practicante de S2C radicada en New Hampshire, donde 
vive con su esposo y su perro. Le encanta pintar, trabajar en la cocina y 
aprender cosas nuevas mientras escribe lecciones. 
 
 
Recursos: 
https://youtu.be/KW9cuta7mdE 
https://blogs.library.duke.edu/digital-collections/2010/03/12/jingles/ 
https://imaginewordsandmusic.com/about-jingles/history-of-jingles/ 
https://www.theatlantic.com/business/archive/2016/08/what-killed-the- 
jingle/497291/ 
https://www.saturdayeveningpost.com/2018/10/barry-manilow-the-surprise-j
ingle-hitmaker/ 
https://youtu.be/2gnlKBIL-vo 
https://www.thepackagingcompany.us/knowledge-sharing/iconic- 
packaging-coca-cola/ 
https://www.theguardian.com/music/2018/aug/30/barry-manilow-all-his-grea
test-songs-ranked 
https://www.coca-colacompany.com/about-us/history/the-history-of-the-coc
a-cola-contour-bottle  

[C] Conocidas | [SA] Semiabiertas | [N] Número | [CP] Conocimiento previo | [VACT] VACTividad | [A] Abiertas 

https://youtu.be/KW9cuta7mdE
https://blogs.library.duke.edu/digital-collections/2010/03/12/jingles/
https://imaginewordsandmusic.com/about-jingles/history-of-jingles/
https://www.theatlantic.com/business/archive/2016/08/what-killed-the-jingle/497291/
https://www.theatlantic.com/business/archive/2016/08/what-killed-the-jingle/497291/
https://www.saturdayeveningpost.com/2018/10/barry-manilow-the-surprise-jingle-hitmaker/
https://www.saturdayeveningpost.com/2018/10/barry-manilow-the-surprise-jingle-hitmaker/
https://youtu.be/2gnlKBIL-vo
https://www.thepackagingcompany.us/knowledge-sharing/iconic-packaging-coca-cola/
https://www.thepackagingcompany.us/knowledge-sharing/iconic-packaging-coca-cola/
https://www.theguardian.com/music/2018/aug/30/barry-manilow-all-his-greatest-songs-ranked
https://www.theguardian.com/music/2018/aug/30/barry-manilow-all-his-greatest-songs-ranked
https://www.coca-colacompany.com/about-us/history/the-history-of-the-coca-cola-contour-bottle
https://www.coca-colacompany.com/about-us/history/the-history-of-the-coca-cola-contour-bottle
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