
1 

 
 

L'histoire des jingles  
Par Beth Frede 

 

 
 
Vous est-il déjà arrivé d'avoir une PUBLICITÉ en tête, même pour un 
produit ou un service dont vous n'aviez ni envie ni besoin? Avez-vous déjà 
entendu un JINGLE (un court slogan musical) surgir SPONTANÉMENT 
dans votre esprit, des mois ou des années après l'avoir entendu pour la 
dernière fois? Depuis les années 1920, les annonceurs augmentent leurs 
ventes grâce aux jingles, ces petites mélodies ENTRAINANTES aux 
refrains faciles à retenir qui RÉSONNENT longtemps après la fin de la 
publicité. Mais comment les jingles sont-ils nés, et pourquoi sont-ils si 
accrocheurs? Nous allons en parler dans la leçon d'aujourd'hui. 
 
[ÉPELER]  SPONTANÉMENT 
[ÉPELER]  PUBLICITÉ 
[ÉPELER]  ENTRAINANTES 
[C] Aujourd'hui, de quelle histoire allons-nous parler? JINGLES 
[C] Le mot utilisé pour écho est ______. RÉSONNER  
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[C] Les jingles sont de petites mélodies entraînantes avec des ______ 
faciles à mémoriser. ACCROCHES 
[N] Quand les annonceurs ont-ils commencé à utiliser des jingles pour 
augmenter leurs ventes? LES ANNÉES 1920 
[O] Quel mot vous vient à l'esprit lorsque vous pensez aux jingles 
publicitaires? 
 
 
Dans les années 1920 et 1930, les jingles radiophoniques ont évolué 
comme un moyen d‘ESQUIVER (de contourner, de se frayer un chemin) 
les RÉGLEMENTATIONS dans l'industrie de la radiodiffusion. Les 
entreprises commerciales savaient que les animateurs radio ne pouvaient 
pas faire la publicité directe de leurs produits à l'antenne. En revanche, 
aucune règle ne concernait les jingles, ce qui permettait aux diffuseurs de 
mentionner le nom d'un produit sans le présenter EXPLICITEMENT 
(clairement et directement) à leur AUDITOIRE. 
 
[ÉPELER]  DIFFUSEURS 
[ÉPELER]  AUDITOIRE 
[ÉPELER]  INDUSTRIE 
[C] Les jingles radiophoniques ont évolué comme un moyen de contourner 
les ______ dans l'industrie de la radiodiffusion. RÈGLEMENTATIONS 
[C] D'après la leçon, quel mot signifie “contourner” ou “se frayer un 
chemin”? ESQUIVER  
[C] Avant l'apparition des jingles, les animateurs radio ne pouvaient pas 
faire de ______ directe pour des produits à l'antenne. PUBLICITÉ 
[SO] Quels mots de la leçon signifient “explicitement”? CLAIREMENT, 
DIRECTEMENT 
[O] Comment une personne pourrait-elle communiquer autrement sans 
exprimer directement ses pensées? 
 
 
On attribue souvent la création du premier jingle publicitaire à WASHBURN 
CROSBY, PRÉDÉCESSEUR de General Mills, qui l'a créée pour une 
publicité radio en 1926 pour stimuler les ventes de leurs céréales de 
petit-déjeuner WHEATIES, dont les ventes étaient EN BAISSE. Un quatuor 
vocal local fut engagé pour chanter le DITTY (petite chanson simple), et 
bientôt, elle était jouée dans tout le pays. Le succès fut immédiat. En un 
rien de temps, Wheaties, produit en perte de vitesse, devint l'un des plus 
populaires de l'entreprise. 
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[ÉPELER]  PETIT-DÉJEUNER 
[ÉPELER]  PUBLICITÉ  
[ÉPELER]  CHANSON 
[N] En quelle année le premier jingle publicitaire a-t-il été créé? 1926 
[C] Quelle entreprise a créé le premier jingle radio? CROSBY WASHBURN 
[C] Quelle entreprise Washburn Crosby est-elle devenue? GENERAL 
MILLS  
[C] Quel mot de la leçon signifies “En déclin?” EN PERTE DE VITESSE  
[C] Le premier jingle a été créé pour stimuler les ventes de quelles 
céréales? BLÉ 
[C] Quel mot de la leçon signifie “Celui qui est venu avant”? 
PRÉDÉCESSEUR 
[SO] Qui a été engagé pour chanter le jingle de Wheaties? UN QUATUOR 
VOCAL, UN QUATUOR LOCAL 
[CP] Quel est un synonyme de “populaire”? AIMÉ, PRÉFÉRÉ, 
TENDANCE, etc. 
[AVAK] Écoutez le Wheaties Quartet chanter son jingle: (37 sec.) 
https://www.youtube.com/watch?v=CJpeR6GvpC8  
[O] En bref, que pensez-vous du jingle de Wheaties? 
 

 
https://otrr.org/FILES/Articles/Danny_Goodwin_Articles/Wheaties.htm  
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Le pouvoir du jingle était facile à mesurer, d'après cette première publicité 
musicale. Les ventes de Wheaties ont GRIMPE EN FLÈCHE dans les 
régions du pays où le jingle était diffusé, tandis qu'elles ont STAGNÉ 
partout ailleurs. D'autres entreprises en ont pris note et ont rapidement 
commencé à créer leurs propres jingles musicaux et SLOGANS. Le 
SUCCÈS de Wheaties a suffi à convaincre les annonceurs de l'efficacité 
des jingles. 
 
[ÉPELER]  ENTREPRISES 
[ÉPELER]  SLOGANS 
[ÉPELER]  GRIMPE EN FLÈCHE 
[C] Le pouvoir du jingle était facile à ______ après la première publicité 
musicale Wheaties. MESURER 
[C] Le paragraphe indique que partout où le jingle était joué, les ventes ont 
explosé, mais partout ailleurs, les ventes ______. STAGNÉ 
[C] La publicité de Wheaties était la preuve irréfutable dont les annonceurs 
avaient besoin pour constater que les jingles fonctionnaient. SUCCÈS 
[CP] Selon vous, que signifie “grimper en flèche”? AUGMENTER 
BRUTALEMENT/RAPIDEMENT 
[O] Écrivez un slogan d'une ligne pour vous décrire. 
 
 
Bien qu'ils aient évolué au fil du temps, les jingles constituent un GENRE 
musical facilement reconnaissable. Au départ, ils étaient généralement 
EFFERVESCENTS (pétillant) et dynamiques, avec un côté COMPTINE, 
même pour des produits destinés aux adultes. Mais avec le temps, ils ont 
commencé à ressembler davantage aux airs populaires de l'époque. Par 
exemple, en 1939, la publicité de Pepsi Cola, “Pepsi Cola fait mouche”, est 
devenue non seulement un outil marketing efficace pour vendre la boisson 
GAZEUSE, mais aussi une chanson populaire à part entière. En 1944, le 
jingle de CHIQUITA BANANA a connu un tel succès qu'il était diffusé en 
moyenne 376 fois par jour à la radio! 
 
[ÉPELER]  GAZEUSE 
[ÉPELER]  COMPTINE 
[ÉPELER]  ÉVOLUÉ 
[C] D'après le texte, les jingles sont un ______ de musique facilement 
reconnaissable. GENRE 
[C] Quel mot de la leçon signifie “Pétillant?” EFFERVESCENT 
[C] Un jingle pour ______ ______ est devenu si populaire qu'il était joué à 
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la radio en moyenne 376 fois par jour. CHIQUITA BANANE 
[N] En quelle année le jingle de Chiquita Banana était-il populaire? 1944 
[SO] D'après la leçon, que signifie le terme “genre”? CATÉGORIE, STYLE 
[CP] Nommez une boisson gazeuse autre que Pepsi. COKE, COCA-COLA, 
SPRITE, DR PEPPER, MOUNTAIN DEW, etc. 
[AVAK] Écoutez le jingle de Pepsi Cola de 1939: (27 sec) 
https://www.youtube.com/watch?v=2gnlKBIL-vo  
[AVAK] Regardez et écoutez la publicité Chiquita Banana: (1 min 24s) 
https://www.youtube.com/watch?v=RFDOI24RRAE  
[O] La publicité pour Pepsi Cola vous persuaderait-elle de boire du Pepsi? 
[O] Qu'est-ce que les bananes et les sodas ont en commun? 
 
 
Dans les années 1950, le marché des jingles publicitaires était 
FLORISSANT (propère). Dans cette période d'après-guerre, l'économie 
américaine était en plein essor, la consommation de biens augmentait 
considérablement et de nouveaux produits fleurissaient de partout. “À son 
APOGÉE, la composition de jingles était une activité extrêmement 
LUCRATIVE”, explique Eric Korte, responsable de la production musicale 
au sein de l'agence de marketing Mixtape Club. “Les meilleurs auteurs et 
interprètes de jingles amassaient des fortunes.” Aujourd'hui, cependant, les 
auteurs de jingles américains perçoivent un revenu plus modeste : en 
moyenne 50 000 $ par an. 
 
[ÉPELER]  FORTUNES 
[ÉPELER]  APOGÉE  
[ÉPELER]  ÉCONOMIE 
[N] Durant quelle décennie l'industrie du jingle publicitaire était-elle 
florissante? LES ANNÉES 1950 
[C] Quel mot de la leçon signifie “prospérer”? FLORISSANT 
[C] “À son apogée, la création de jingles publicitaires était une activité très, 
très ______.” LUCRATIVE 
[SO] J'ai cité trois choses qui se passaient dans la période d'après-guerre 
des années 1950. Lesquelles? L'ÉCONOMIE AMÉRICAINE ÉTAIT EN 
PLEINE EXPANSION ; DAVANTAGE DE BIENS ÉTAIT CONSOMMÉ ; DE 
NOUVEAUX PRODUITS APPARAISSAIENT, etc. 
[N] Aujourd'hui, combien les auteurs de jingles en Amérique gagnent-ils en 
moyenne par an? 50 000 $ 
[CP] Décrivez ce que signifie lucratif. RENTABLE, BIEN RÉMUNÉRÉ, etc. 
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Dans les années 1970 et 1980, certains artistes en herbe ont fait leurs 
premiers pas dans l'industrie musicale en composant des jingles 
publicitaires, car ce travail leur assurait un revenu FIABLE en attendant la 
célébrité. BARRY MANILOW, auteur-compositeur-interprète populaire des 
années 1970, surtout connu pour ses BALLADES romantiques, était un 
compositeur de jingles à succès avant ACCÉDÉ à la célébrité. L'un de ses 
jingles les plus connus a été composé pour la compagnie d'assurance 
State Farm, pour lequel il a perçu des revenus importants: 500 $. Si vous 
connaissez l'air de “Comme un bon VOISIN, State Farm est là”, rien 
d'étonnant; ce jingle est encore utilisé aujourd'hui. 
 
[ÉPELER]  ACCÉDÉ 
[ÉPELER]  CÉLÉBRITÉ 
[ÉPELER]  FIABLE 
[C] Écrire des jingles pouvait fournir un ______ fiable que les 
auteurs-compositeurs-interprètes attendaient que la gloire frappe à leur 
porte. REVENU 
[C] A quel auteur-compositeur-interprète des années 1970 le paragraphe 
faisait-il référence? BARRY MANILOW 
[C] Manilow était surtout connu pour ses ______ romantiques. BALLADES 
[C] Pour quelle entreprise l’un des jingles les plus connus de Manilow était 
pour quelle entreprise? ASSURANCE STATE FARM 
[N] Combien Barry Manilow a-t-il gagné pour son jingle State Farm? 500 $ 
[AVAK] Regardez et écoutez la publicité et le jingle de State Farm (31 sec) 
https://www.youtube.com/watch?v=QwyjnLGEvuw  
 

 
Barry Manilow. Photo: Jack Mitchell/Getty Images 
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Avec le temps, les consommateurs sont devenus plus AVERTIS  et moins 
RÉCEPTIFS à la publicité qui se contentait de leur dire ce qu'ils devaient 
faire. De ce fait, l'utilisation de la musique dans les publicités a évolué. Au 
lieu de petits airs PERCUTANTS (concis et expressif) qui incitaient DE 
MANIERE EVIDENTE (ouvertement et sans gêne) les consommateurs à 
acheter leurs produits, les annonceurs ont compris que les jingles 
pouvaient servir à suggérer une expérience, une valeur ou une émotion 
recherchée par les consommateurs. Les publicités télévisées ont 
également commencé à délaisser les jingles en général, même si la 
musique a conservé un rôle essentiel dans la publicité. 
 
[ÉPELER]  RÉCEPTIFS  
[ÉPELER]  CONSOMMATEURS 
[ÉPELER]  DE MANIERE EVIDENTE  
[C] Au fil du temps, les consommateurs sont devenus plus ______ et moins 
sensibles à la publicité qui leur disait simplement ce qu’ils devaient faire. 
AVERTIS  
[C] Percutant signifie concis et ______. EXPRESSIF 
[SO] Les annonceurs ont compris que la musique dans les publicités 
pouvait suggérer trois choses. Nommez-en deux. UNE EXPÉRIENCE, 
UNE VALEUR, UN SENTIMENT 
[CP] Outre “ouvertement et sans gêne”, quel est un synonyme de “de 
manière évidente”? CLAIREMENT, DIRECTEMENT, etc. 
 
 
On peut observer ce changement dans une célèbre PUBLICITÉ Coca-Cola 
des années 1970, intitulée HILLTOP. Dans ce spot, des jeunes du monde 
entier se réunissent pour chanter une longue chanson associant la PAIX à 
Coca-Cola. L'idée des concepteurs publicitaires était de suggérer que 
Coca-Cola peut être l’ÉLAN (force motrice) qui pousse les gens à dialoguer 
malgré leurs différends, et que “parfois, la communication s'améliore 
simplement en se réunissant autour d'une bouteille de Coca-Cola et en 
regardant les autres dans les yeux”. Le message est suggéré, sans jamais 
être explicitement formulé. C'est incroyable tout ce que l'on peut 
communiquer sans dire un mot! 
 
[ÉPELER]  EXPLICITEMENT 
[ÉPELER]  PUBLICITÉ  
[ÉPELER]  DIFFÉRENDS 
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[C] Quel est le nom de la publicité de Coca-Cola mentionnée dans le 
paragraphe? HILLTOP  
[N] De quelle décennie date la publicité Coca-Cola Hilltop? ANNÉES 1970 
[C] Dans la publicité Hilltop, qui se réunit? DES JEUNES DU MONDE 
ENTIER 
[C] Quel mot de la leçon signifie “force motrice?” ÉLAN 
[CP] Comment pourrait-on communiquer quelque chose sans le dire 
directement? PAR UN REGARD, UN GESTE, PAR L’ÉCRITURE, PAR LA 
MUSIQUE, etc. 
[O] En bref, que pensez-vous du commentaire des scénaristes de Hilltop 
selon lequel parfois la communication s'améliore si vous êtes assis avec 
quelqu'un, en train de boire un Coca-Cola et de le regarder dans les yeux? 
[AVAK] Regardez la publicité Coca-Cola Hilltop: (1,15 min.) 
https://www.youtube.com/watch?v=KW9cuta7mdE  
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[AVAK] Tracez le contour de cette bouteille Coca-Cola originale de 1899: 
 

 
https://www.coca-colacompany.com/about-us/history/the-history-of-the-coca-cola-contour-bottle  
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Au cours des dernières décennies, la musique publicitaire a connu une 
nouvelle MORPHÉ (changement en douceur). Aujourd'hui, de nombreuses 
grandes marques utilisent des chansons pop sous LICENCE 
COMMERCIALE dans leurs PROMOTIONS, plutôt que des jingles. 
Pourquoi? Car il a été démontré que les chansons pop créent un 
CONNEXION encore plus fort entre le consommateur et son produit. Ce 
lien renforcé signifie que le consommateur est plus enclin à acheter et à 
rester fidèle à l'entreprise. En clair: la musique pop est un atout pour les 
ventes. 
 
[ÉPELER]  PROMOTIONS 
[ÉPELER]  EN DOUCEUR 
[ÉPELER]  CONSOMMATEUR 
[C] Quel mot de la leçon signifie “changé en douceur”? MORPHÉ 
[C] Quel type de chansons pop utilisent beaucoup les annonceurs des 
grandes marques dans leurs publicités? LICENCE COMMERCIALE 
[C] Il a été constaté que les chansons pop créent un lien encore plus fort 
entre le consommateur et son produit. CONNEXION 
[N] Combien d'années y a-t-il dans une décennie? 10 
[SO] Lorsque les consommateurs ressentent un lien plus fort avec un 
produit, que sont-ils plus susceptibles de faire? ACHETER ET 
CONTINUER D’ACHETER AUPRÈS DE CETTE ENTREPRISE 
[AVAK] Publicité Diet Pepsi Max pour le Super Bowl XLII, avec la 
chanson “Qu'est-ce que l'amour” de Haddaway (1 min.) 
https://www.youtube.com/watch?v=zkrfIJyTKco  
 
 
Quelle sera, selon vous, la prochaine ÉVOLUTION de la musique 
PUBLICITAIRE? L’avenir nous le dira, mais depuis la CRÉATION du 
premier jingle jusqu’à aujourd’hui, une Il semble que ce soit vrai: la 
musique nous fait ressentir des émotions, et rien ne nous touche autant 
que la musique. 
 
[ÉPELER]  ÉVOLUTION 
[ÉPELER]  CRÉATION 
[ÉPELER]  PUBLICITAIRE 
 
[O] Écriture créative: composez un jingle sur votre endroit préféré. 
Comment convaincrez-vous les autres d’y aller? Qu’est-ce qui rend cet 
endroit si spécial? 
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[O] Les jingles ont-ils encore leur place en publicité? Quelle chanson 
populaire utiliseriez-vous dans une publicité, et que vendriez-vous? 
 
[O] Selon vous, quelle pourrait être la prochaine évolution de la musique 
dans la publicité? 
 
 
 
Veuillez noter que nous avons cherché des ressources pédagogiques 
(sites web, images et vidéos) dont le sujet et la qualité correspondent à 
ceux de la version anglaise de cette leçon. Cependant, n'étant pas 
francophones, nous ne pouvons garantir la qualité de ces supports. Si vous 
avez des suggestions ou connaissez de meilleures ressources 
pédagogiques, n'hésitez pas à nous les communiquer. 
 
 
Beth Frede est praticienne S2C et vit dans le New Hampshire avec son 
mari et son chien. Elle aime peindre, cuisiner et découvrir de nouvelles 
choses en rédigeant des leçons. 
 
 
Sources: 
https://youtu.be/KW9cuta7mdE 
https://blogs.library.duke.edu/digital-collections/2010/03/12/jingles/ 
https://imaginewordsandmusic.com/about-jingles/history-of-jingles/ 
https://www.theatlantic.com/business/archive/2016/08/what-killed-the- 
jingle/497291/ 
https://www.saturdayeveningpost.com/2018/10/barry-manilow-the-surprise-j
ingle-hitmaker/ 
https://youtu.be/2gnlKBIL-vo 
https://www.thepackagingcompany.us/knowledge-sharing/iconic- 
emballage-coca-cola/ 
https://www.theguardian.com/music/2018/aug/30/barry-manilow-all-his-grea
test-songs-ranked 
https://www.coca-colacompany.com/about-us/history/the-history-of-the-coc
a-cola-contour-bottle  
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